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PIATA NU STA NICIODATA PE LOC

INTRODUCERE

Preturile bunurilor s serviciilor variaza pe
masura ce conditiile care influenteaza
comportamentul \anzatorilor si
cumparatorilor se modifica.

Aceasta lectie examineaza factorii care
determina variatia cererii S ofertel, precum si
influentele pe care aceste variatii le au asupra
preturilor pietel.

CONCEPTE

- Cerere

- Factorii care determina
modificarea cererii

- Oferta

- Factorii care determina
modificarea ofertel

STANDARDE DE CONTINUT

Cererea pentru un anumit bun depinde de
pretul acestuia. Tntre pret si cantitatea ceruta
exista o relatie inversa, reprezentata grafic de
curba cererii.

Cererea pentru un produs se va modifica,

n mod firesc, s in functie de veniturile
consumatorilor, de preferintele acestora sau
de preturile altor produse (complementare
sau subgtitute).

Intre pret s oferta exista o relatie directa,
reprezentata grafic de curba ofertei.

Tn mod firesc, oferta pentru un produs se va
modifica Tn functie de modificarile care se
produc la nivelul tehnologiel, de variatia
preturilor materiilor prime sau a preturilor
altor produse care ar puteafi fabricate s
vandute de producator.

OBIECTIVE

Elevii vor explica variatiile cererii
s ale ofertel prin schimbarile
ce se produc la nivelul factorilor

care le determina s vor anticipa efectele
acestor variatii asupra preturilor

S asupra cantitatilor ce se vor vinde,
respectiv, cumpara pe piata.

DESCRIEREA LECTIEI

Lucrand pe perechi sau Tn grupuri mici, elevii
vor completa mai multe fise

de lucru pentru a studia factorii

care afecteaza cererea s oferta,

pentru antelege variatia pretului pietei.

Dupa ce invata care sunt factorii

care determina cererea s oferta,

elevii anticipeaza efectele modificarilor care
intervin la nivelul acestor factori asupra
pretului pietei s asupra cantitatii

cerute/of erite.

TIMP NECESAR

2 ore

Primaora — Secventele 1-9

A douaora- Secventele 10-16
s evaluarea.

MATERIALE

- Fisdle de lucru nr. 16,

céte un exemplar pentru
fiecare elev.

- Folie pentru retroproiector
(Proiectia nr.1).
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PROCEDEE

1 Distribuiti Fisa de lucru nr. 1. Cititi
instructiunile din Parteal si apoi cereti
elevilor sacompleteze fisa conform cerintei
formulate. Elevii 1si explicaintre el
raspunsurile pentru a vedea daca au inteles
sau daca au neclaritati. Nu interveniti sa
corectati raspunsurile elevilor. Tn acest
moment, asigurati-vadoar caei 19 dau
seama de confuziile sau contradictiile
existente. Cititi instructiunile din Parteaall-a
s cereti elevilor sa completeze si apoi sa
explice raspunsurile, procedand in acelas fel
cain Parteal.

2 Didtribuiti Fisa de lucru nr. 2. Cititi din
nou instructiunile din Partea| si apoi cereti
elevilor sacompletezefisa conform
instructiunilor. Elevii 1s explica intre el
raspursurile pentru a vedea daca au inteles
sau daca au neclaritati. Nu interveniti nici de
data aceasta sa corectati raspunsurile eevilor.
Tn acest moment, asigurati-va doar caei is
dau seama de confuziile sau contradictiile
existente. Cititi instructiunile din Parteaall-a
S cereti elevilor sacompleteze si apoi sa
explice raspunsurile procedand in acelasi fel
cain Parteal.

3 Proiectati foliatransparentanr. 1 s
precizati elevilor ca orice neclaritate in
legaturacu cerintele formulate in fisele de
lucru nr. 1 si 2 se poate elimina cu gjutorul
graficelor care arata ce modificari intervin la
nivelul cererii s a ofertel, precum s ce
efecte au aceste modificari asupra preturilor.

4. Folositi jumatatea superioara afoliel
transparente pentru a explica faptul cao
crestere a cererii pentru un produs inseamna
0 cantitate mai mare ceruta indiferent de
nivelul pretului. Grafic, modificarea
intervenita este reprezentata de deplasarea
curbei C; la C,. Invers deplasarea curbel de
la C; la C; reprezinta o scaderea cererii,
adica o scadere a cantitatii cerute indiferent
de nivelul pretului.

5 Subliniati faptul ca o crestere a cererii de
gogos Tnhseamna ca, indiferent de pret,
cantitatea de gogos care se cere este ma

mare. Explicati elevilor cum sainterpreteze
graficul. Intrebati:

A.Ce cantitate de gogosi
estecerutain pct. A (Raspuns: 20)?
In pct. B (Raspuns:40)?

B. Ce cantitate de gogosi
este ceruta in pet. C (Raspuns: 40)?
In pct. D (Raspuns: 60)?

C. Ce cantitate de gogosi
este ceruta in pct. E (Raspuns: 50)?
In pct. F (Raspuns: 70)?

D.Ceconcluzie poatefi trasa
din aceste date? (Raspuns: Indiferent
de pret, cresterea cererii (Cy) asigura
0 crestere a cantitatii cerute cu 20
bucati)

6. Cereti devilor sa-si imagineze cum ar
arata o curba care sa ilustreze descresterea
cererii din Cy si saexplice de ce. Cereti-le
apoi sa deseneze o astfel de curba s sao
noteze Co. (Curba Co ar trebui safiela
stanga lui Cy).

7. ntrebati devii daca o deplasare din pet. A
n pct. C pe curba C; indica o crestere a cererii
de gogosi. (Nu. Arata o crestere a cantitatii
cerute cauzate de scaderea pretului dela 2$
la 1%). Precizati faptul ca o deplasare de-a
lungul curbei cererii atrage o schimbare in
cantitatea ceruta; 0 mutare a pozitiel intregii
curbe reprezinta o schimbare in cerere.
Aceadta digtinctie va fi foarte importanta

mai térziu pentru corectarea confuziilor
nalnitein fisdedelucrunr. 19 2.

8. Didtribuiti fiecarui elev cée un exemplar
din Fisa de lucru nr. 3, explicati-le
instructiunile s puneti-i salucreze in grupuri
mici larezolvarea cerintelor formulate,
folosind partea a doua a Fisel de lucru nr. 1,
careferinta. Discutati rezultatele.

9. Revedeti Parteal aFisaei delucrunr. 1
gjutati elevii care au formulat una sau mai
multe ipoteze incorecte la inceputul lectie,
sas corecteze greselile.
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10. Proiectati din nou folia transparenta nr. 1.
Folosind jumatatea de jos afoliel explicati
elevilor cao deplasare delacurba O, la
curba O, reprezinta o crestere a ofertel
deoarece creste cantitatea oferita, indiferent
de nivelul pretului. O deplasare a ofertei din
01N Oz indica o scadere a ofertel, adica o
scadere a cantitatii oferite indiferent de
nivelul pretului.

11. Subliniati ca o crestere a ofertel

de gogosi Tnseamna cresterea cantitatii de
gogos oferite pe piata, indiferent de pretul
acestora. Tntrebati:

A.Cecantitate de gogosi
este oferitain pct. A (Raspuns: 60)?
In pct. B (Raspuns. 70)?

B. Cecantitate de gogosi
este oferita n pct. C (Raspuns: 40)?
I'n pct. D (Raspuns: 50)?

C. Cecantitatedegogosi
este oferita Tn pct. E (Raspuns: 30)?
Tn pct. F (Raspuns; 40)?

D. Ceconcluzii pot fi obtinute din aceste
date? (Raspuns:Indiferent de pret,
cresterea ofertel (O2) asigura cresterea
cantitatii oferitecu 10 gogosi).

12. Cereti elevilor sa-si imagneze

cum ar arata o curba care sa infatiseze
scaderea ofertel in raport cu curba Os.
Cereti-le apoi sa deseneze o astfel de curba s
sao noteze S. (CurbaSoar trebui safiela
gangalui Sy).

13. Tntrebati elevii daca o deplasare pe curba
ofertel din pct. D in pct. B indica o crestere
a ofertel de gogosi. (Nu. Arata doar o
crestere a cantitatii oferite determinata de
crestereaapretului dela 1$1a 2$). Precizati
faptul ca o deplasare de-alungul curbei
ofertel este numal 0 schimbare in cantitatea
oferita; 0 mutare a pozitiel intregii curbe
reprezinta o schimbare a ofertei. Aceasta
distinctie este foarte importanta pentru

intel egerea problemelor economice, deoarece
cel doi termeni se referain mod evident

la lucruri diferite.

14. Distribuiti fiecarui elevcéate un exemplar
din Fisa de lucru nr. 4, parcurgeti
instructiunile si puneti elevii salucreze in
grupuri mici pentru rezolvarea cerintelor
formulate, folosind careferinta Parteall a
din Fisade lucru nr. 2. Discutati raspunsurile.

15. Revedeti Fisade lucru nr. 2 si gjutati
elevii care au formulat una sau mai multe
ipoteze incorecte, la inceputul lectiei, sa-9
corecteze gresdlile.

16. Distribuiti fiecarui elev cate un exemplar
din Fisade lucru nr. 5. Dupa ce eevii

au rezolvat cerintele, discutati raspunsurile
Cu toata clasa pentru a asigura

0 mai bunaintelegere.

Suplimentar pentru €elevii
care nu auinteles

Scrieti la tabla cauzele care au produs
modificari la nivelul cererii s ofertel
pe baza datelor din fisdlede lucru 1 s 2.

Cereti elevilor:

(1). saaeagaun produs al carui pret s-a
modificat recent si

(2). sasugereze cat mai multe cauze care
ar fi putut determina aceasta modificare.

Explicati-le ca motivele modificarii
pretului pot fi analizate luand in calcul
factorii care s-au schimbat. Verificati
daca au inteles explicatia, cerandule

sa selecteze un a doilea produs

al carui pret sa modificat recent.
Discutati posibilele cauze

ale modificarii pretului s atrageti-le
atentia asupra faptului ca aceste cauze sunt
exemple particulare ae factorilor generai
prezentati. Alegeti un al treilea exemplu,
S cereti elevilor savadea un exemplu
de un anume eveniment care

s-ar putea sa se fi petrecut s

care a generat acea modificare de pret.
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EVALUARE

1 Sugerati elevilor saviziteze o firma care
vinde un produs de care & sunt interesati, sa
ceara managerului saidentifice data la care
pretul acelui produs s-a modificat ultima
oara. De asemenea, sa-| roage sa enumere

cateva cauze posibile ale modificarii pretului.

In clasa, revedeti factorii care determina
modificrea cererii si ofertei. Ajutati elevii sa
ordoneze cauzele modificarii pretului
sugerate de manager, pe categorii conform
factorilor care influenteaza cererea s oferta
Grupati elevii pe echipe s puneti-i sa
reprezinte grafic cauzele care au determinat
schimbarea preturilor descoperite in timpul
interviurilor, adica saindice variatia cererii
Si/sau ofertel.

2 Desfasurati una sau mai multe runde
aditionale aejocului Piata gréului, dar de
aceasta data reduceti numarul de cupoane
disponibile, vAndute la acelas pret, la
jumatate. Puneti elevii sainregistreze

preturile tranzactiilor, s castigurile sau
pierderile pe foaia de scor. Examinati fisa
de pontg aclasel s cereti-le saexplice
cum s de ce s-au schimbat preturile

Tn acest mod, comparativ cu versiunea
originalaacurbel. (Preturile cresc
datorita descresterii ofertei.)

3. Apoi parcurgeti una sau mai multe runde
aditionale ale jocului Piata graului, dar de
aceadta data reduceti numarul de cupoane
disponibile, cumparate la acelas pret, la
jumatate. Puneti elevii sa inregistreze
preturile tranzactiilor, si castigurile sau
pierderile pe foaia de scor. Examinati fisade
pontg aclasel s ceretile saexplice cum s de
ce s-au schimbat preturile in acest mod,
comparativ cu versiunea anterioara a curbel.
(Preturile scad datorita scaderii cererii.)

4. Didtribuiti fiecarui elev cée un exemplar
din Fisa de lucru nr. 6 pentru a evalua modul
n careau inteles a conceptele cheie din
aceasta lectie.
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Fisadelucrunr. 1

CAUZELE MODIFICARII CERERII

Numele

Partea |

Cititi urmatoarele 7 titluri ale unor articole publicate in presa. Cum influenteaza respectivele
evenimente anuntate de presa cererea de carne de vita pe piata? Raspundeti completénd spatiile
libere de mai jos. De exemplu, daca sunteti de parere ca Tn urma cresterii pretului carnii de vita
(1) cererea pentru acest sortiment de carne va scadea, scrieti “scade” in spatiul gol. Daca credeti
ca cererea de carne de vita va creste ca urmare a cresterii rezidentilor arabi in tara (2), scrieti
“creste” n spatiul gol. Daca insa credeti ca evenimentul anuntat nu va avea nici un efect, scrieti
“nici o schimbare™”.

1 CRESTEPRETUL CARNII DEVITA
Cererea

2. IN ROMANIA, SE STABILESC TOT MAI MULTI EMIGRANTI DE ORIGINE ARABA
Cererea

3. SCADE PRETUL CARNII DE PORC
Cererea

4. MEDICII NEAVERTIZEAZA:
CARNEA DEVITA POATE FI PERICULOASA PENTRU SANATATE
Cererea

5 TN ULTIMELE TREI LUNI, CONSUMUL POPULATIEI SA REDUS CU 10%
Cerere

6. MITITEIlI — UN CAPRICIU NATIONAL
Cererea

7. SE SCUMPESTE CARBUNELEAPENTRU GRATAR.
CUM VA MAI PETRECE ROMANUL LA IARBA VERDE?
Cererea

Parteaall-a

Ce (tipuri de) cauze au determinat modificarea cererii?

Completati spatiile libere cu numarul de ordine corespunzator titlului din presa. Pentru unele
tipuri de cauze puteti gasi mai multe titluri de articole. Omiteti titlurile articolelor care prezinta
evenimente fara legatura cu cererea de carne de vita pe piata.

Schimbarea preferintelor consumatorilor
Schimbarea venitului consumatorilor
Schimbarea numarului de consumatori pe piata
Schimbare in pretul unor bunuri substitute
Schimbare in pretul bunurilor complementare
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Fisadelucrunr. 2

CAUZELE MODIFICARII OFERTEI

Numele

Partea |

Cititi urmatorele 8 titluri ale unor articole publicate in presa. Cum influenteaza respectivele
evenimente anuntate de presa oferta de automobile pe piata? Raspundeti completand spatiile
libere de mai jos. De exemplu, daca sunteti de parere ca Tn urma reducerii sporului de toxicitate
care se platea mecanicilor auto (1) oferta de automobile va scadea, scrieti “scade” in spatiul gol.
Daca credeti ca oferta de automobile va creste ca urmare a utilizarii robotilor in industria
automobilelor (2), scrieti “creste™ in spatiul gol. Daca insa credeti ca evenimentul anuntat nu va

aveanici un efect, scrieti “nici o schimbare”.

1 MECANICII AUTO AU ACCEPTAT REDUCEREA SPORURILOR DE TOXICITATE
Oferta

2 IN FABRICILE DE AUTOTURISME EFICIENTA A CRESCUT
DUPA ACHIZITIONAREA DE ROBOTI INDUSTRIALI
Oferta

3 LA MIEZUL NOPTII, LUCRATORII DIN INDUSTRIA DE MASINI AUTO

INTRA TN GREVA GENERALA
Oferta

4. SE ELIMINA TAXELEVAMALE: VOM AVEA MAI MULTE MASINI STRAINE!
Oferta

5 PRETUL OTELULUI CRESTE CU 10%

Oferta
6. OLTICIT DA FALIMENT: FABRICA SE TNCHIDE
Oferta
7. CUMPARATORII CRED CA NOILE MODELE DE AUTOMOBILE SUNT URATE:

VANZATORII SCAD PRETURILE
Oferta

[o¢]

CERERE MARE DE PRODUSE ELECTRONICE.
CUMPARATORII VOR MAI MULTE JOCURI NOI
Oferta

Parteaall-a

Ce (tipuri de) cauze au determinat modificarea ofertel”? Completati spatiile libere cu numarul de ordine
corespunzator titlului din presa. Pentru unele tipuri de cauze puteti gas mai multe titlur i de articole.
Omiteti titlurile articolelor care prezinta evenimente fara legatura cu oferta de automobile pe piata.

Schimbare in costul factorilor de productie

Schimbarea tehnologiei

Schimbare in ceea ce priveste numarul de vanzatori pe piata
Sansa de a obtine profit din producerea altor bunuri
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Fisadelucrunr. 3

CAUZELE MODIFICARII CERERII

Numele

Partea | Pret
(P)

A B C D E
Cititi urmatoarele 7 titluri de unor articole publicate
n presa. Cum influenteaza fiecare eveniment
anuntat de presa cererea de carne de vita pe piata?
Raspundeti completand spetiile libere de mai jos,
indicand s care este curba (din grafic)
corespunzatoare (Situatia initiala este reprezentata
de curba C). De exemplu, daca sunteti de parere ca
n urma cresterii pretului carnii de vita (1) cererea
pentru acest sortiment de carne va scades, scrieti
“scade” in primul spatiul gol § ‘B” inod de-d
doilea (deplasarea curbei cererii din“C” in“B”).

Daca credeti ca cerereade carne de vitava creste ca
urmare a cresterii numarului rezidentilor arabi n
tara (2), scrieti “creste” 9 “D” n spetiile gode
(deplasarea curbei cererii din “C” in “D”). Curba cererii poate fi deplasata numai pas cu pas, de
exemply, din“C” In“B” saudin “C” in“D”. Din “C”, curba cererii nu poate fi deplasatadirect in “A”
sauin “E” indiferent c& de mare ar fi schimbarea produsa la nivelul cantitatii cerute pe piata. De
asemenea, curba cererii nu poate fi deplasata dincolo de punctele “A”, respectiv “E”. Dacava aflati Tn
punctul “A” s evenimentul pe care il andizati presupune o scadere a cererii, inseamna ca undeva ati
gresit. Unul dintre evenimentel e prezentate n presa nu determinanici o schimbare lanivelul cererii.

Cantitatea de carne de vita consumata (Q)

1 CRESTEPRETUL CARNII DEVITA
Cererea Curba

2. 1IN ROMANIA, SE STABILESC TOT MAI MULTI EMIGRANTI DE ORIGINE ARABA
Cererea Curba

3. SCADE PRETUL CARNII DE PORC
Cererea Curba

4. MEDICII NE AVERTIZEAZA:
CARNEA DEVITA POATE FI PERICULOASA PENTRU SANATATE
Cererea Curba

5. TN ULTIMELE TREI LUNI, CONSUMUL POPULATIEI SA REDUS CU 10%
Cererea Curba

6. MITITEIl — UN CAPRICIU NATIONAL
Cererea Curba

7. SE SCUMPESTE CARBUNELE PENTRU GRATAR. CUM VA MAI PETRECE
ROMANUL LA IARBA VERDE?
Cererea Curba
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11L.3
Parteaall-a

Ce (tipuri de) cauze au determinat modificarea cererii? Completati spatiile libere cu numarul de
ordine corespunzator titlului din presa. Pentru unele tipuri de cauze puteti gasi mai multe titluri
de articole. Omiteti titlurile articolelor care prezinta evenimente fara legatura cu cererea de carne
de vita pe piata

Schimbarea preferintelor consumatorilor
Schimbarea venitului consumatorilor
Schimbarea numarului de consumatori
Schimbare in pretul unor bunuri substitute
Schimbare Tn pretul bunurilor complementare
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Fisadelucrunr.4
CAUZELE MODIFICARII OFERTEI
Numele
Partea
Pret
Cititi urmatorele 8 titluri ale unor articole publicate ~ (P) A B C DE

n presa. Cum influenteaza respectivel e evenimente
anuntate de presa oferta de automobile pe piata?
Raspundeti completénd spatiile libere de mai jos,
indicand si care este curba (din grafic)
corespunzatoare (Situatia initiala este reprezentata
de curba C). De exemplu, daca sunteti de parere ca
Tn urma reducerii sporului de toxicitate care se platea
mecanicilor auto (1) oferta de automobile va scadea,
scrieti “scade” in in primul spatiul gol s “B” de-d

doilea (deplasarea curbei cererii din “C” in “B”).
Daca credeti ca oferta de automobile va creste ca
urmare a utilizarii robotilor Tn industria
automobilelor (2), scrieti “creste” s “D” in spatiile goae (deplasarea curbei cererii din “C” in “D”).
Curba ofertel poate fi deplasata numai pas cu pas, de exemplu, din “C” in “B” sau din “C” in “D”.
Din “C”, curba ofertei nu poate fi deplasata direct in “A” sau in “E” indiferent cat de mare ar fi
schimbarea produsa la nivelul cantitatii oferite pe piata. De asemenea, curba ofertei nu poate fi
deplasata dincolo de punctele “A”, respectiv “E”. Daca va &flati Tn punctul “A” s evenimentul pe
care 1l analizati presupune o scadere a ofertel, inseamna ca undeva ati gresit. Unul dintre
evenimentele prezentate n presa nu determina nici o schimbare la nivelul ofertei de automobile.

Oferta de masini straine sau indigene (Q)
produse in S.U.A

8 MECANICII AUTO AU ACCEPTAT REDUCEREA SPORULUI DE TOXICITATE
Oferta Curba

9. TN FABRICILE DE AUTOTURISME EFICIENTA A CRESCUT
DUPA ACHIZITIONAREA DE ROBOTI INDUSTRIALI
Oferta Curba

10. LA MIEZUL NOPTII, LUCRATORII DIN INDUSTRIA DE MASINI AUTO
INTRA TN GREVA GENERALA
Oferta Curba

11. SEELIMINA TAXELEVAMALE: VOM AVEA MAI MULTE AUTOMOBILE

STRAINE!
Oferta Curba

12. PRETUL OTELULUI CRESTE CU 10%
Oferta Curba

13. OLTICIT DA FALIMENT: FABRICA SE INCHIDE
Oferta Curba
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14. CUMPARATORII CRED CA NOILE MODELE DE AUTOMOBILE SUNT URATE:
VANZATORII SCAD PRETURILE
Oferta Curba

15. CERERE MARE DE PRODUSE ELECTRONICE. CUMPARATORII VOR MAI MULTE

JOCURI NOI
Oferta Curba
Parteaall-a

Ce (tipuri de) cauze au determinat modificarea ofertei”? Completati spatiile libere cu numarul de
ordine cor espunzator titlului din presa. Pentru unele tipuri de cauze puteti gasi mai multe titluri
de articole. Omiteti titlurile articolelor care prezinta evenimente fara legatura oferta de automobile

pe piaa

Schimbare in costul factorilor de productie

Schimbarea tehnologiei

Schimbare in ceea ce priveste numarul de vanzatori pe piata
Sansa de a obtine profit din producerea ator bunuri
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Fisadelucrunr.5

MODIFICARILE CERERII SI OFERTEI SCHIMBA
PRETUL PIETEI SI CANTITATEA DE PE PIATA

Numele

Economistii au studiat piata benzinei pentru a afla ce cantitate de benzina sunt dispusi sa cumpere
consumatorii Tn fiecare zi s ce cantitate de benzina sunt dispusi sa vanda in fiecare zi, la diferite
preturi, \nzatorii. Aceasta cercetare a aratat ca:

Daca pretul/litru consumatorii vanzatorii ar vrea

al benzinei este ar vrea sacumpere sa vanda
$0.4 55 milioane | 25 milioane|
$0.8 40 milioane | 40 milioane
$1.2 25 milioane | 55 milioane|
$1.6 10 milioane | 70 milioane|
$2.0 5milioane | 85 milioane|
$2.4 1 milioane | 90 milioane|

1. Tn conformitate cu tabelul de mai sus, pretul de echilibru (pietii) a benzinei este
S, la acest pret, cantitatea cumparata, respectiv vanduta este de
Notati acest pret cu Ej.

2. Deunde stim ca acesta este pretul de echilibru?

3. Sapresupunem camasinile mari, cu consumuri mari, sunt din nou la moda. Deoarece
consumatorii cumpara astfel de masini, el vor cumpara mai multa benzina, cu 30 de milioane de
litri mai mult in fiecare zi, indiferent de pret. De exemplu la 0.4% /litru consumatorii vor vrea sa
cumpere 85 milioane de litri, in loc de 55 milioane de litri. Completati un at tabel din care sase
relasa noua situatie.

Care este noul pret de echilibru?
Ce cantitate de benzina s-ar cumparas s-ar vinde la acest pret?
Notati noul pret de echilibru cu E 2.

4. Acum sa presupunem ca doua tari producatoare de petrol intrain razboi s 1S distrug reciproc
sondele de petrol. Din aceasta cauza, cantitatea de benzina care se poate vinde zilnic scade cu 30
milioane de litri in fiecare zi, indiferent de pret. De exemplu la 0.8% / litru v@nzatorii vor vinde 10
milioane de litri, Tn loc de 40 milioane de litri. Completati un at tabel care sa ilustreze noua situetie.
Care este pretul de echilibru in acest caz?
Ce cantitate de benzina s-ar cumpara s s-ar vinde la acest pret?
Notati noul pret de echilibru cu E 3.
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Fisadelucrunr. 6

JOCUL PIETEI - TEST

Numele

A. Ceseintelege prin "oferta’ ?

B. Ceseintelege prin "cerere" ?

C. Folosind cuvintele voastre explicati legea cererii s ofertel, (1) relatia diintre cantitatea
oferitas pret (2) s relatia dintre cantitatea ceruta s pret.

D. Folositi termenii urmatori pentru a completa propozitiile de mai jos. Nu este nevioe sa
folositi toti termenii.

Crestere - Ma mic
Ramas nemodificat .
Scadere Ma mare

1 Dacatoate celelate conditii raméan neschimbate, cantitatea de grau disponibila
pentru vanzare la pretul de 4.90%/banita* vafi, in mod normal,
decét cantitatea disponibila la pretul de 3.90%/banita.

2 Tnacelas timp, cerereade grau ar fi la4.90%,
decét la pretul de 3.90 $/ banita.

3 Dacatoate celelate conditii ramén neschimbate, cand cererea de grau scade,
pretul pietii pentru gréu

4. Dacaofertade gréu se dubleaza s cererea se dubleaza,
pretul graului probabil va

* panita - unitate de masura englezeasca pentru cereale
- 1 banita= 36,3 |
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RASPUNSURI LA INTREBARI

Fisadelucrunr. 1 Fisadelucrunr. 3
Parteal: Parteal:
1. Cerereanu se modifica, 1. Cerereanu se modifica, C
se modifica doar cantitatea ceruta 2. Creste, D
2. Cregte 3. Scade, C
3. Scede 4. Scade B
4. Scede 5. Scade, A
5. Scede 6. Crege B
6. Cregte 7. Scade A
7. Scade
Parteaall-a
Parteaall-a

Cererea nu se modifica- 1

Cerereanu se modifica- 1 )
Gustul consumatorului - 4, 6

Gustul consumatorului - 4, 6

o Venituri - 5
Venituri - 5 N | i 2
Numarul consumatorilor - 2 Slj]t;n?ru' cogsumatorl or-
Substituit - 3 stituit -

Bun complementar - 7 Bun complementar - 7

Fisadelucrunr. 2 Fisadelucrunr. 4

Parteal: Parteal:

1 Credte 1. Creste, D

2. Crede 2. Creste, E

3. Scade 3. Scade, D

4. Credte 4. Creste E

5. Scade 5. Scade, D

6. Scade 6. Scade, C

7. Ofertanu se modifica, se modifica doar 7 Nici o schimbare. C
cantitatea of erita 8. Scade B

8. Scade

Parteaall-a Parteaall-a

Oferta nu se modifica- 7
Costul factorilor de productie - 1,3,5

Oferta nu se modifica - 7
Costul factorilor de productie - 1,3,5

Tehnologie-2 Tehnologie-2

Numarul de vénzatori 4,6 Numarul de vanzatori 4,6
Numarul consumatorilor - 2 Numarul consumatorilor - 2
Sansa de a obtine profit din producerea Sansa de a obtine profit

altor bunuri-8 din producerea ator bunuri -8
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Fisadelucrunr.5

Partea |

1 E;:- Pretul de echilibru = 80, cantitatea de
echilibru = 40 milioane galoane

2 Cantitatea ceruta este egala cu cantitatea
oferita, situatie valabila numal |a acest
pret

3 Es- Pretul de echilibru = 1.20, cantitatea
de echilibru = 40 milioane galoane

4. Esz- Pretul de echilibru = 1.60, cantitatea

de echilibru = 40 milioane galoane

Problemele 3 si 4. Diagrama cererii

Dacapretul Consumatorii

benzinei este: accepta
sacumpere:

$0.40 85 mil. galoane

0.80 70

1.20 55

1.60 40

200 35

240 31

Problema4 Diagrama ofertei

Dacapretul Producatorul va

benzinei este: vinde:

$0.40 5 mil. gdoane
(nu vavinde
nimic)

0.80 70

1.20 55

1.60 40

200 35

240 31

Fisadelucrunr. 6

A.

B.

Diagrama arata care este pretul de
vanzare pe produs a producatorului
Diagrama arata care este pretul pe produs
pe care-| va accepta consumatorul

Legea ofertei: Producatorii vor vinde mai
multe produse la pret ridicat S mai putine
la pret scazut

Legea cererei: Consumatorii

vor cumpara mai multe produse

la pret scazut s mal putine la pret ridicat
1. Mai mare

2. Mai mic

3. Scade

4. Ramane nemodificat
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Proiectianr. 1

MODIFICARILE CERERII SI ALE OFERTEI

CEREREA

1
1
1
1
1
{boooo
1
1
1
1
1
|
T

1
| : | Cantitate
1 1

10 20 30 40 50 60 70 80 90

O deplasare la dreapta a curbei cererii Tnseamna o crestere a cererii, in timp ce o deplasare la
stnga arespectivel curbe inseamna o scadere a cererii.

OFERTA
Pret
A B
A ‘
e /]
Q5 oo s 4 SR T
| | i i i i i , , Cantitate

T T T

10 20 30 40 50 60 70 80 90

O deplasare la dreapta a curbel ofertei Tnseamna o crestere a ofertel, in timp ce o deplasare la
stanga a respectivel curbe ihseamna o scadere a of ertei.
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Proiectia nr. 2

MODIFICAREA CERERII

Atunci cand se reprezinta grafic cererea se presupune ca pretul
este singurul factor variabil, Tn timp ce toti cellalti raman
constanti. Dar, acestia, de regula, nu raman constanti.
Modificarile care intervin lanivelul diferitilor factori determina
deplasarea curbel cererii la dreapta (cererea creste) sau la stanga

(cererea scade).

Principalii factori care determina modificarea cererii sunt:

1. Venitul
2. Preferintele
3. Numarul cumparatorilor existenti pe piata

4. Preturile bunurilor substitute si complementare
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Proiectianr. 3

MODIFICAREA OFERTEI

Atunci cand se reprezinta grafic oferta se presupune ca pretul
este singurul factor variabil, Tn timp ce toti ceilalti raman
constanti. Dar, acestia, de regula, nu raman constanti.
Modificarile careintervin lanivelul diferitilor factori determina
deplasarea curbel ofertel la dreapta (oferta creste) sau la stanga

(oferta scade).

Principalii factori caredetermina modificarea ofertei sunt:

1. Costul de productie

2.Tehnologia

3.Numarul vanzatorilor existenti pe piata

4. Profitul obtinut in alte domenii de activitate

5. Estimarile privind dinamica pretului si a profitului
6. Politicafiscala, subventiile si reglementarile

guvernamentale
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